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แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วม
ของชุมชนตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม

Guidelines for the Promotion of Cultural Tourism Participation
of Community Bangluang, Banglen District,  Nakhon Pathom Province

ชายชาญ ปฐมกาญจนา1 และนรินทร์ สังข์รักษา2

ข้อมูลบทความ

คำ�สำ�คัญ

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ตลาดบางหลวง
Cultural tourism
Community Bangluang

บทคัดย่อ

	 การวิจัยครัง้นีม้วีตัถปุระสงคเ์พ่ือ 1) ศกึษาระดบัแรงจงูใจในการท่องเทีย่วของนกัท่องเทีย่ว 
เชิงวัฒนธรรมตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 2) เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจ 
ในการท่องเท่ียวของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
จำ�แนกตามสถานภาพสว่นบคุคลของนกัทอ่งเทีย่ว และ 3) ศกึษาแนวทางในการสง่เสรมิการทอ่งเทีย่ว 
เชงิวัฒนธรรมแบบมส่ีวนร่วมของชมุชนตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จงัหวดันครปฐม กลุม่ตวัอยา่ง 
คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวตลาดบางหลวง 400 คน ผู้ให้ข้อมูลหลัก 14 คน 
เครื่องมือ ได้แก่ แบบสอบถาม และแบบสัมภาษณ์ สถิติที่ใช้ คือ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย 
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบค่าที การทดสอบความแปรปรวนทางเดียว และการวิเคราะห์
เนื้อหา
	 ผลการวิจัยพบว่า
	 1.	ระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในตลาด 
บางหลวง อำ�เภอบางเลน จงัหวดันครปฐม โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง และเมือ่พจิารณาเปน็
รายดา้น พบว่า แรงจูงใจอยูใ่นระดบัปานกลางทกุดา้น เรยีงตามลำ�ดบั ดงันี ้ดา้นเดนิทาง ดา้นสิง่ดงึดดู
ใจในการท่องเที่ยว ด้านการบริการ ด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวก และด้านประชาสัมพันธ์ ตามลำ�ดับ
	 2.	การเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมา 
ท่องเที่ยวในตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม จำ�แนกตามปัจจัยส่วนบุคคล พบว่า 
นักท่องเที่ยวที่มีเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ และสถานภาพสมรส แตกต่างกันอย่าง
มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 ส่วนนักท่องเที่ยวที่มีภูมิลำ�เนาแตกต่างกันมีระดับแรงจูงใจ 
การท่องเที่ยวตลาดบางหลวงไม่แตกต่างกัน
	 3.	แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนตลาด 
บางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม พบว่า ควรมีการพัฒนาบุคลากรเกี่ยวกับการท่องเที่ยว
ที่มีจิตอาสาในการพัฒนาการท่องเที่ยวในชุมชน ด้านการเงินหรืองบประมาณ ควรมีการส่งเสริม
สนับสนุนจากองค์การบริหารส่วนตำ�บลหรือท้องถิ่น และหน่วยงานที่เก่ียวข้องควรสนับสนุนงบ
ประมาณในจำ�นวนที่มากพอ ควรมีการรวมกลุ่มกันในการให้ความช่วยเหลือ ประสานงาน และให้
ข้อมูลซึ่งกันและกัน เพื่อเป็นเครือข่าย

1 นักศึกษา ศึกษาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาการบริหารการศึกษา คณะศึกษาศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร
  อีเมล: chaichan_champ@hotmail.com
2 รองศาสตราจารย์ ดร. ภาควิชาพื้นฐานการศึกษา คณะศึกษาศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร

Abstract

	 The purposes of the research were: 1) to study levels of motivation 
to travel cultural capital markets at Bangluang, Nakhon Pathom, 2) to compare 
the incentives for tourist’s cultural capital markets at Bangluang, Nakhon 
Pathom by legal status of individual and 3) to study on the promotion of 
cultural tourism with community participation capital markets at Bangluang, 
Nakhon Pathom. The sample were 400 Thailand tourists that visited the capital 
market, 14 people were interviewed. Informants including questionnaires 
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บทนำ�

	 องคก์ารทอ่งเทีย่วโลก (World Tourism Organization: 

WTO) คาดการณ์แนวโน้มของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวโลก 

ในปี พ.ศ. 2556 และปี พ.ศ. 2563 ว่าจะมีนักท่องเที่ยวถึง 1,006 

ลา้นคน และ 1,561 ลา้นคน โดยมอีตัราเพิม่ขึน้รอ้ยละ 4.15 ตอ่ป ี

และคาดการณ์ต่อไปอีกว่าจำ�นวนนักท่องเท่ียวท่ีมายังภูมิภาค

เอเชยีแปซฟิคิจะมถีงึ 397 ลา้นคน ในป ีพ.ศ. 2563 เพิม่ขึน้คดิเปน็

ร้อยละ 6.55 ต่อปี (พจนา บุญคุ้ม, 2556, น. 12) การท่องเที่ยว 

ของไทยมอีตัราการขยายตวัสงูถงึรอ้ยละ 5.7 ตอ่ป ีซึง่สงูกวา่อตัรา

การขยายตัวของการท่องเที่ยวโลก (4.20%) จากการจัดลำ�ดับ

ประเทศที่มีจำ�นวนนักท่องเที่ยวต่างชาติมากที่สุด 40 อันดับแรก

ของโลก ประเทศไทยมีจำ�นวนนักท่องเท่ียวมากเป็นอันดับที่ 21 

ของโลก การพยากรณ์ คาดว่าจำ�นวนนักท่องเที่ยวต่างประเทศ 

ที่เข้ามาประเทศไทยจะเพิ่มขึ้นจาก 8.59 ล้านคนในปี พ.ศ. 2542 

เป็น 9.43 ล้านคน ในปี พ.ศ. 2543 ในปี พ.ศ. 2544 มีจำ�นวน 

นักทอ่งเทีย่วชาวตา่งชาตทิีเ่ขา้มาเท่ียว 10.6 ลา้นคน และมจีำ�นวน

and interviews. The statistics used were frequency, percentage, mean and standard 
deviation, t-test, ANOVA and content Analysis
	 The  resulte were:
	 1.	 Level incentives in the tourism market of tourists visit the royal Bangluang, 
Nakhon Pathom, overall, are moderate and considering it was found that the 
motivation is moderate on all sides. Sorted by following; travel, in tourism attractions, 
service, facilities and public relations.
	 2.	 Compare the level of incentive travel traveling tourism market 
Bangluang, Nakhon Pathom by personal factors that tourists with sex, age, education, 
occupation, income and marital status have different incentives for different tourism 
markets Bangluang statistically significant at the .05 level at the tourists domiciled 
different level incentive travel market capital is no different.
	 3.	 Guidelines for the promotion of cultural tourism with community 
participation capital markets at Bangluang, Nakhon Pathom found that the people 
or person, need to be developed to tour with volunteers in tourism development in 
the community. Financial or budget should the promotion of Tambon Administration 
Organization or local and related agencies should support the budget in sufficient 
numbers, equipment or supplies. Language and communication awareness is an 
important tool to communicate with foreigners. Management Nakhon Pathom is the 
metropolitan province not far from Bangkok should be grouped together in helping 
coordinate and provide information to each other. To network and support each 
other and the promotion of tourism’s contribution to the community. The notification 
should include an opportunity for the community to play a role in the management 
of the market and encouraged to bring a product to sell in the local market.

เพิ่มขึ้นเป็น 20.3 ล้านคนในปี พ.ศ. 2555 และในปี พ.ศ. 2556 

23.1 ล้านคน (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2556, น. 24)

	 ปัจจุบันการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้มีการกำ�หนด

แผนยทุธศาสตรก์ารพฒันาการท่องเทีย่ว เพือ่พฒันาการทอ่งเทีย่ว

ควบคู่ไปกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และขนบธรรมเนียม

วิถีชีวิตไทย สำ�นักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาติ ได้ตระหนักถึงความสำ�คัญของการท่องเที่ยว ที่จะ

สามารถเพิ่มสมรรถนะและขีดของการแข่งขันของประเทศไทย

ต่อประเทศคู่แข่งได้ ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ

ฉบับที่ 10 พ.ศ. 2550-2556 ได้กล่าวถึงการท่องเที่ยวไว้ในหัวข้อ

ยทุธศาสตรก์ารบรหิารจดัการทรพัยากรธรรมชาตแิละสิง่แวดลอ้ม

ใหค้วามสำ�คญักบัการอนรุกัษฟ์ืน้ฟแูละรกัษาสภาพแวดลอ้มชุมชน 

ศลิปวฒันธรรมและแหลง่ทอ่งเทีย่ว ไวด้งันี ้คอื เพือ่เป็นการเกือ้กูล

หนุนการพัฒนาคุณภาพชีวิตและเศรษฐกิจชุมชน โดยรักษา 

สภาพแวดลอ้มแหลง่ทอ่งเทีย่วทางธรรมชาต ิศลิปกรรม โบราณคด ี

เพือ่การสง่เสรมิการทอ่งเทีย่วอยา่งยัง่ยนื และใชผ้งัเมอืงเปน็กลไก

ประสานการจัดการสิ่งแวดล้อมเมืองให้เกิดความน่าอยู่และยั่งยืน 

แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
ชายชาญ ปฐมกาญจนา และนรินทร์ สังข์รักษา



วารสารวิทยบริการ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ 
ปีที่ 26 ฉบับที่ 1 มกราคม-เมษายน 2558
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(ชาชิวัฒน์ ศรีแก้ว, 2554, น. 71) การท่องเที่ยวได้ถูกกล่าวถึงใน

ฐานะของธรุกิจการคา้การบรกิารทีม่ศีกัยภาพทีส่ามารถชว่ยขยาย

การจา้งงาน การกระจายรายได ้และการหารายไดจ้ากเงนิตราตา่ง

ประเทศ และได้ถูกบรรจุให้เป็น “แนวทางเร่งด่วนในการฟื้นฟู

เศรษฐกิจและสังคม” ในประเทศไทยได้มีการจัดลำ�ดับศักยภาพ

ด้านการท่องเที่ยวระดับจังหวัด

	 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นรูปธรรมการท่อง

เที่ยวประเภทหนึ่ง ซ่ึงเน้นความสำ�คัญกับแหล่งท่องเที่ยว

ที่ เกี่ยวข้องกับ มรดกประเพณีท่ีสืบทอดต่อๆ กันมา และ

วัฒนธรรมท่ีดึงดูดความสนใจ โดยสิ่งท่ีดึงดูดความสนใจนัก 

ทอ่งเทีย่วนัน้มหีลายอยา่งประกอบด้วย วถิชีวีติ พพิธิภณัฑ ์การแสดง 

แหล่งโบราณคดี ศิลปะ ละคร การแสดงดนตรีสากล และการ

แสดงดนตรพืีน้บา้น ประเพณ ีพธิกีรรมทางศาสนา หตัถกรรมงาน

ฝีมือ และการกระทำ�อื่นๆ ซ่ึงเก่ียวข้องกับวัฒนธรรม (จุฑามาศ 

คงสวัสดิ์, 2550, น. 1) ดังนั้น วัฒนธรรมที่นำ�มาใช้ประโยชน์ใน 

การท่องเที่ยวจึงมีความหมายรวมถึง สถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆ ที่

มนุษย์สร้างขึ้นมา ได้แก่ สถานที่สำ�คัญทางประวัติศาสตร์ โบราณ

วตัถ ุโบราณสถาน ศลิปวตัถ ุพพิธิภณัฑสถาน ลกัษณะการประกอบ

อาชีพที่มีความโดดเด่น สถานท่ีแสดงทางด้านขนบธรรมเนียม

ประเพณี การละเล่นพื้นเมืองต่างๆ งานหัตกรรม และสินค้าใน 

ท้องถิ่นต่างๆ ตลอดจนวิถีชีวิตความเป็นอยู่ เป็นต้น

	 การท่องเท่ียวในจังหวัดนครปฐม มีผู้วิจัยหลายท่าน

ที่ทำ�การศึกษาถึงแนวทางและศักยภาพของจังหวัดนครปฐม 

ในด้านการท่องเที่ยว เช่น พจนา บุญคุ้ม (2556, น. 33) ได้ทำ�การ

ศึกษาแนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ตลาดน้ําวัดกลาง

คูเวียง จังหวัดนครปฐม ผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า จังหวัด

นครปฐมมีแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพในด้านทรัพยากร สถานที่ 

บรรยากาศ วัฒนธรรม ตลอดจนความร่วมมือของคนในพื้นที่ 

เช่นเดียวกับงานวิจัยของ ดวงสมร ฟักสังข์ (2552, น. 26) 

ได้ทำ�การศึกษาการสำ�รวจทุนทางสังคมและการจัดเส้นทาง 

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนในเขตเทศบาลตำ�บลศาลายา 

จังหวัดนครปฐม ผลการวิเคราะห์ทุนทางสังคม พบว่า ชาวชุมชน

เทศบาลตำ�บลศาลายามคีวามสมัพนัธก์นัอยา่งใกลช้ดิสนทิสนมกนั

มาก โดยจะพบเห็นได้จากการท่ีคนในชุมชนจะมีการทำ�กิจกรรม

งานบญุประเพณตีา่งๆ ทีเ่ปน็เอกลกัษณข์องชาวศาลายา เช่น งาน

ประเพณีแข่งเรือ งานวันเด็ก งานวันสงกรานต์ รวมทั้งมีการช่วย

เหลือเก้ือกูลกันในการทำ�กิจกรรมหรืองานต่างๆ เช่น งานบวช 

งานแต่งงาน เป็นต้น และชาวชุมชนเทศบาลตำ�บลศาลายายังมี

การพบปะพูดคยุกนัผา่นการประชมุ ไดแ้ก ่การประชมุระดบัชมุชน 

ซึง่จะมปีระธานชมุชน ผูใ้หญบ่า้น กำ�นนั เปน็แกนนำ�ในการประชุม

ชาวบ้านในชุมชน และมีเทศบาลตำ�บลศาลายาเป็นสื่อกลางใน 

การประชุมระดบัชมุชน นอกจากนี ้ชาวชุมชนเทศบาลตำ�บลศาลายา 

ยังมีการรวมกลุ่มอาชีพในการสร้างรายได้เสริมให้กับตนเองและ

ชมุชน เชน่ กลุม่สตรกีารสรา้งอาชพี กลุม่แปรรปูสมุนไพรศาลายา 

และกลุ่มแม่บ้าน เป็นต้น ซึ่งสิ่งเหล่านี้ถือเป็นบรรยากาศที่คุ้นเคย

กันเป็นอย่างดีจนกลายเป็นเอกลักษณ์ทางสังคมของชาวชุมชน

ศาลายา ซึ่งจากการศึกษาข้างต้น ทำ�ให้ทราบว่าจังหวัดนครปฐม

มีความพร้อมในด้านการท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก

	 จั งหวั ดนครปฐม เป็ น จั งหวั ด ใน เขตชาน เมื อ ง

กรุงเทพมหานคร ที่มีอารยธรรมที่สำ�คัญเนื่องจากมีประวัติความ

เป็นมายาวนานในแผ่นดินสุวรรณภูมิ เป็นเมืองเก่าแก่ มีความ

เจรญิรุง่เรอืงมานบัตัง้แตส่มยัสวุรรณภมู ิและเปน็ราชธานสีำ�คญัใน

สมัยทวารวดี นอกจากนี้ มีการค้นพบหลักฐานทางประวัติศาสตร์

และโบราณคดีจำ�นวนมากในยุคนั้น นครปฐมเป็นแหล่งเผยแพร่

อารยธรรมจากประเทศอนิเดยี รวมทัง้พทุธศาสนา นครปฐมจึงเปน็ 

ศนูยก์ลางของความเจรญิมชีนชาตติา่งๆ อพยพเขา้มาตัง้ถิน่ฐานอยู่

เป็นจำ�นวนมาก มีปูชนียสถานเก่าแก่ที่สำ�คัญ คือ พระปฐมเจดีย์ 

ซึง่นบัเปน็รอ่งรอยของการเผยแผพ่ระพทุธศาสนา และอารยธรรม

จากประเทศอินเดียเข้ามาในประเทศไทยในยุคแรกๆ แม้จะเป็น

จังหวัดเล็กๆ แต่ก็มีแหล่งท่องเที่ยวที่แสดงถึงวัฒนธรรมเก่าแก่

มากมาย เช่น วัด ตลาดเก่า เป็นต้น

	 ตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม เป็น

ตลาดเก่าแก่มีอายุมากกว่าหน่ึงร้อยปี เป็นชุมชนเก่าแก่อายุกว่า 

100 ปี เริ่มก่อตั้งตลาดตั้งแต่ปี พ.ศ. 2446 ตั้งอยู่ริมแม่นํ้าท่าจีน 

(หรือแม่น้ําสุพรรณบุรี) ด้านฝั่งตะวันตก เป็นห้องแถวไม้สองชั้น 

หันหน้าเข้าหากัน ยาวจากหัวตลาดถึงท้ายตลาดประมาณ 

หกสิบแปดหอ้ง ปจัจบุนัยงัคงสภาพความสวยงามและบรรยากาศ 

ของสถาปัตยกรรมตลาดเก่าในอดีตไว้อย่างสมบูรณ์ ทั้งรูปแบบ

วิถีชีวิตที่เรียบง่าย การค้าขายของคนในชุมชน รวมทั้งประเพณี

และวัฒนธรรม ที่ผสมกลมกลืนระหว่างวัฒนธรรมไทยและจีนที่

สืบทอดกันมาเป็นเวลากว่า 100 ปี การสร้างตลาดบางหลวงใน

อดีต ได้เริ่มจากคนจีนโพ้นทะเลที่อพยพมาตั้งถิ่นฐานที่บางหลวง 

จนกลายเป็นชุมชนที่ประกอบการค้า จึงสร้างเป็นตลาดเรือนไม้

สองชั้นหันหน้าเข้าหากัน โดยสร้างตลาดบนก่อนเป็นตลาดแรก 

เมือ่ตลาดมคีวามเจรญิรุง่เรอืงชมุชนเริม่ขยาย ไดม้กีารสรา้งตลาด

ล่างและตลาดกลางตามลำ�ดบั ปจัจบุนัอยูใ่นการดแูลของเทศบาล

ตำ�บลบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม

	 เทศบาลตำ�บลบางหลวงได้ดำ�เนินการจัดการเกี่ยว
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แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
ชายชาญ ปฐมกาญจนา และนรินทร์ สังข์รักษา

กับทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมภายในตลาดบางหลวง 

โดยได้จัดกิจกรรมอนุรักษ์พลังงานและสิ่งแวดล้อม ดูแลรักษา

แม่นํ้าคูคลอง โดยการลอกวัชพืชในแม่นํ้าลำ�คลอง และได้ดำ�เนิน

การโครงการส่งเสริมการท่องเที่ยวเพื่อพัฒนาตลาดบางหลวง

ให้เป็นสถานที่ท่องเท่ียวแห่งใหม่ของจังหวัดนครปฐม แต่ยังพบ

ปัญหาการบริหารงานบางส่วนที่ต้องการพัฒนาเป็นอย่างมาก 

โดยเฉพาะบุคลากร การแก้ปัญหาเบ้ืองต้นจัดโครงการฝึกอบรม

และศึกษาดูงานของคณะผู้บริหารพนักงานเทศบาล ลูกจ้าง

เทศบาลและผูน้ำ�ชมุชน เพือ่พฒันาความรูค้วามสามารถและสรา้ง

เสริมประสบการณ์ให้แก่บุคลากร เพื่อนำ�ความรู้ที่ได้มาปรับใช้ใน

การพฒันาตลาดบางหลวงและชุมชน ตลอดจนไดจั้ดหาและปรบัปรุง

พัฒนาเครื่องมือเครื่องใช้ในการปฏิบัติงานให้เพียงพอพร้อม 

ใชง้านอยูเ่สมอ ปรบัปรุงข้ันตอนการปฏบิติังานพร้อมนำ�เทคโนโลย ี

ทีท่นัสมัยมาใชใ้นการบรกิารประชาชน และไดส้ง่เสรมิและสนบัสนนุ

ให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยว 

เชงิวฒันธรรม นำ�ปญัหาและความตอ้งการของชมุชนมาเปน็ขอ้มลู

ในการพฒันาแหลง่ทอ่งเทีย่วทีม่ปีระสทิธภิาพสรา้งเสรมิรายไดใ้ห้

กับคนในชุมชนอย่างยั่งยืนต่อไป

	 จากเหตุผลและความสำ�คัญดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัย

จึงมีความสนใจที่จะศึกษาแนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียว

เชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดบางหลวง อำ�เภอ

บางเลน จังหวัดนครปฐม เพื่อนำ�ข้อมูลดังกล่าวที่ได้รับเสนอต่อ

ผู้ที่เกี่ยวข้องนำ�ไปเป็นแนวทางในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมของตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

ต่อไป

วัตถุประสงค์การวิจัย

	 เพ่ือใหส้อดคลอ้งกับคำ�ถามของการวจัิย ผูว้จิยัจงึกำ�หนด

วัตถุประสงค์ของการวิจัยไว้ ดังนี้

	 1.	 เพื่อศึกษาระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของ 

นกัทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรมตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จงัหวดั

นครปฐม

	 2.	 เพือ่เปรยีบเทยีบระดบัแรงจงูใจในการทอ่งเทีย่วของ

นกัทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรมตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จงัหวดั

นครปฐม จำ�แนกตามสถานภาพส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว

	 3.	 เพื่อศึกษาแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง

วฒันธรรมแบบมสีว่นรว่มของชุมชนตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม

คำ�ถามการวิจัย

	 จากความสำ�คัญของปัญหาที่กล่าวมาข้างต้น เพื่อให้

สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย และเป็นแนวทางในการ

พยายามหาคำ�ตอบของการวิจัย ผู้วิจัยจึงกำ�หนดข้อคำ�ถามของ

การวิจัยดังต่อไปนี้

	 1.	 ระดบัแรงจงูใจในการทอ่งเทีย่วของนกัทอ่งเท่ียวเชงิ

วัฒนธรรมตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม อยู่ใน

ระดับใด

	 2.	 ระดบัแรงจงูใจในการทอ่งเทีย่วของนกัทอ่งเท่ียวเชงิ

วฒันธรรมตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จงัหวดันครปฐม จำ�แนก

ตามสถานภาพส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว มีความแตกต่างกัน

หรือไม่

	 3.	 แนวทางในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

ตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม เป็นอย่างไร

ขอบเขตการวิจัย

	 เพื่อให้การวิจัยครั้งนี้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ท่ีวางไว้ 

ผู้วิจัยได้กำ�หนดขอบเขตการวิจัย แนวทางการส่งเสริมการ 

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดบางหลวง 

อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ดังนี้

	 1.	 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 	 1.1	 ประชากร 

	 	 	 ประชากรสำ�หรับการวิจัย คือ ประชากรที่เป็น

นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเท่ียวในจังหวัดนครปฐม 

จำ�นวน 2,557,074 คน (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2556, 

น. 22)

	 	 1.2	 กลุม่ตวัอยา่ง กลุ่มตวัอยา่งทีใ่ชใ้นการวจิยัครัง้นี ้

แบ่งออกเป็น 2 ส่วน

	 	 	 1.2.1	กลุม่ตวัอยา่งสำ�หรบัการวจิยัเชงิปริมาณ

	 	 	 	 ก ลุ่ มตั วอย่ า งที่ เ ป็ นนั กท่ อ ง เที่ ย ว 

ซ่ึงกำ�หนดขนาดตัวอย่างโดยใช้ตารางสำ�เร็จรูปของเครจซี่และ 

มอร์แกน (Krejcie & Morgan, 1970, p. 606) ได้กลุ่มตัวอย่าง

ทั้งหมดที่ใช้ในการวิจัยจำ�นวน 400 คน โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่าง

แบบบังเอิญ (Accidental Sampling)

	 	 	 1.2.2	ผู้ ใ ห้ ข้อมูลหลักสำ�หรับการวิ จัยเชิง

คณุภาพ คอื ผูท้ีเ่กีย่วขอ้งกบัการทอ่งเทีย่วตลาดบางหลวง จำ�นวน 

14 คน โดยการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Selection) 
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ประกอบด้วย นายกเทศมนตรีตำ�บลบางหลวง 1 คน รองนายก

เทศมนตรีตำ�บลบางหลวง 2 คน กำ�นันตำ�บลบางหลวง 1 คน 

ผู้ใหญ่บ้าน 2 คน รองนักวิชาการการท่องเที่ยวและกีฬา 2 คน 

ผู้ค้าในชุมชน 2 คน และคนในชุมชน 4 คน

	 2.	 ขอบเขตด้านเนื้อหา

	 	 ทฤษฎีแรงจูงใจที่ใช้ในการวิจัยในครั้งนี้ หมายถึง

ความต้องการหรือปรารถนาภายในของบุคคลซึ่งกระตุ้นให้เกิด

พฤติกรรม ทฤษฎีเนือ้หาเปน็ทีรู่จ้กัและยอมรบั คอื ทฤษฎลีำ�ดบัขัน้ 

ความตอ้งการของ มาสโลว ์ทฤษฎกีารจงูใจ ERG ของ เอลเดอรเ์ฟอร ์

(Alderfer) และทฤษฎีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์ของ แมคคลีแลนด์ 

(McClelland)

	 3.	 ขอบเขตด้านตัวแปร

	 	 ตัวแปรที่ศึกษาครั้งนี้ คือ

	 	 3.1	 ตัวแปรต้น (Independent Variables) ได้แก่ 

สถานภาพส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว

	 	 3.2	 ตัวแปรตาม (Dependent Variables) คือ 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยว

ในตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม

	 4.	 ขอบเขตด้านพื้นที่ ตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม

นิยามศัพท์เฉพาะ

	 เพื่อให้เกิดความเข้าใจที่ตรงกัน ผู้วิจัยได้กำ�หนดนิยาม

ศัพท์เฉพาะของการวิจัยครั้งนี้ไว้ ดังนี้

	 1.	 การทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรม หมายถงึ การทอ่งเทีย่วที ่

เน้นวัฒนธรรมและวิถีชีวิตท่ีเรียบง่ายท่ีสะท้อนความเป็นไทย 

ที่แท้จริงเพื่อให้ผู้มาเยือนได้สัมผัส

	 2.	 แรงจงูใจในการทอ่งเทีย่วของนกัทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทาง

มาท่องเที่ยวในตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

หมายถึง สิ่งที่ดึงดูดใจใหเนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวใน

ตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม

	 3.	 แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

แบบมีส่วนร่วมของชุมชน หมายถึง วิธีการพัฒนาหรือรูปแบบใน

การกระตุ้นให้เกิดการท่องเท่ียวท่ีมุ่งเสนอลักษณะทางวัฒนธรรม 

ประวตัศิาสตรโ์บราณคด ีและสถานทีต่า่งๆ ทีม่นษุยส์รา้งขึน้ และ

เกี่ยวเนื่องกับความเป็นอยู่ของสังคม เป็นการท่องเที่ยวในเชิงการ

ให้ความรู้ และความภาคภูมิใจ รวมถึงความร่วมมือของภาคส่วน

ต่างๆ เช่น ภาครัฐ ภาคชุมชน ภาคองค์กร เป็นต้น

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

	 1.	 ได้ทราบสภาพการของการท่องเที่ยวและระดับ 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเท่ียว

ในตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม

	 2.	 ได้ทราบผลการเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจใน 

การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในตลาด 

บางหลวง อำ�เภอบางเลน จงัหวดันครปฐม จำ�แนกตามสถานภาพ

ส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว

	 3.	 ไดท้ราบแนวทางในการส่งเสรมิการจดัการท่องเทีย่ว

เชิงวัฒนธรรมตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม

	 4.	 นำ�ผลการวิ จัยมาเป็นแนวทางในการพัฒนา

หรือกำ�หนดนโยบายการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ตลาดบางหลวง จังหวัดนครปฐม ต่อไป

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลการวิจัยประกอบด้วย 2 

ประเภท คือ แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์

	 1.	 แบบสอบถาม (Questionnaire) มีท้ังหมด 4 ตอน ดังน้ี

	 	 ตอนที่  1 แบบสอบถามสถานภาพส่วนบุคคล 

ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพการสมรส ระดับการศึกษา 

อาชีพ รายได้เฉล่ียต่อเดือน และภูมิลำ�เนา ลักษณะคำ�ถามเป็น

คำ�ถามปลายเปิดและแบบตรวจสอบรายการ (Checklist)

	 	 ตอนที ่2 แบบสอบถามพฤติกรรมการทอ่งเทีย่วของ

นกัทอ่งเทีย่ว ลกัษณะคำ�ถามเปน็คำ�ถามปลายเปดิและแบบตรวจ

สอบรายการ (Checklist)  

	 	 ตอนที่ 3 แบบสอบถามแรงจูงใจในการท่องเที่ยว

ของนกัทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางมาทอ่งเทีย่วในตลาดบางหลวง อำ�เภอ

บางเลน จังหวัดนครปฐม เป็นแบบสอบถามชนิดมาตรส่วน

ประเมินค่า (Rating Scale) ตามแนวคิดของลิเคิร์ท (Likert’s 

Rating Scale) มี 5 ระดับ ดังนี้

	 	 	 5	  หมายถึง  มีแรงจูงใจอยู่ในระดับมากที่สุด

	 	 	 4  หมายถึง  มีแรงจูงใจอยู่ในระดับมาก	          

	 	 	 3  หมายถึง  มีแรงจูงใจอยู่ในระดับปานกลาง

	 	 	 2  หมายถึง  มีแรงจูงใจอยู่ในระดับน้อย

	 	 	 1  หมายถึง  มีแรงจูงใจอยู่ในระดับน้อยที่สุด       

    	 	 ตอนที่ 4 ข้อเสนอแนะของนักท่องเที่ยว เป็น 

แบบสอบถามปลายเปิด (Open Ended)
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	 2.	 แบบสัมภาษณ์

	 	 สำ �หรับการวิจัย เชิงคุณภาพแนวทางในการ

พัฒนาการจัดการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของ

ชุมชนตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม เป็นแบบ

สัมภาษณ์เชิงลึกมีประเด็น ดังนี้

	 	 1.	 สภาพการณ์ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตลาด 

บางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐมเป็นอย่างไร

	 	 2.	 ปจัจัยจงูใจหลักของการทอ่งเทีย่วตลาดบางหลวง 

อำ�เภอบางเลน จงัหวดันครปฐม (ธรรมชาต ิประวตัศิาสตร ์ศาสนา 

และกิจกรรมที่มนุษย์สร้างขึ้น)

	 	 3.	 ปัจจัยประกอบ (คุณค่าสิ่งแวดล้อม ภูมิประเทศ 

ภูมิทัศน์ สิ่งแวดล้อมที่มนุษย์สร้างขึ้น)

	 	 4.	 ปัจจัยสนับสนุนและสิ่งอำ�นวยความสะดวก 

(สิ่งอำ�นวยความสะดวก บริการ ที่พัก ภาษานำ�เที่ยว การนำ�ชม 

ความรู้แหล่งท่องเที่ยว การประชาสัมพันธ์ แหล่งข้อมูลข่าวสาร 

และเว็บไซต์ สิ่งสนับสนุนบันเทิง ร้านอาหารและร้านค้าของท่ี

ระลึก)

	 	 5.	 ปัจจัยโครงสร้างพื้นฐานและการคมนาคม 

(การคมนาคมทางรถ สาธารณูปโภค ไฟฟ้า ประปา รถยนต์ 

การสื่อสาร ที่จอดรถ ที่พัก ร่มไม้ นํ้าดื่ม และอื่นๆ)

	 	 6.	 การทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรมสามารถเชือ่มโยงกบั

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม (ได้แก่ เชิงสุขภาพ เชิงประวัติศาสตร์และ

โบราณคดี เชิงเกษตร เชิงศาสนา เชิงนิเวศ และเชิงอนุรักษ์ และ

อื่นๆ)

	 	 7.	 แนวทางการพัฒนาสถานที่ท่อง เที่ ยว เชิ ง

วัฒนธรรมของตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม

(ภาครัฐภาคเอกชนและภาคองค์กรสถาบัน)

	 	 8.	 ปัญหา อุปสรรค และขอ้เสนอแนะการท่องเที่ยว

เชิงศิลปวัฒนธรรมของตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม

การสร้างเครื่องมือ

	 การสร้างแบบสอบถามเพือ่ใหก้ารดำ�เนนิการศกึษาครัง้นี ้

สามารถตรวจสอบวดัไดต้รงตามกรอบแนวคดิของการศกึษา และ

บรรลวุตัถปุระสงคท์ีว่างไว้ ผูว้จิยัไดด้ำ�เนนิการสรา้งเครือ่งมอืเปน็

แบบสอบถาม โดยมีขั้นตอน ดังนี้

	 1.	 ศกึษาจากเอกสาร ตำ�รา งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง ปรกึษา

ผูเ้ชีย่วชาญ เกีย่วกบัขอ้มลูในการสรา้งเครือ่งมอื เพือ่เปน็แนวทาง

ในการสร้างแบบสอบถาม

	 2.	 นำ�ขอ้มลูท่ีไดจ้ากการศกึษามาประมวล เพือ่กำ�หนด

เป็นโครงสร้างของเครื่องมือ และขอบเขตของเนื้อหา

	 3.	 สร้ างแบบสอบถามตามขอบเขตของเนื้ อหา 

ครอบคลุมตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย และตามรายละเอียด

ของนิยามศัพท์เฉพาะของตัวแปร

	 4.	 นำ�แบบสอบถามที่ผู้วิจัยสร้างขึ้น เสนออาจารย์ท่ี

ปรึกษาวิทยานิพนธ์

	 5.	 นำ�แบบสอบถามทีผู่วิ้จยัสรา้งขึน้ เสนอผูท้รงคุณวฒุิ

จำ�นวน 3 ท่าน ตรวจสอบความครอบคลุมครบถ้วนของเนื้อหา

ในประเด็นสาระสำ�คัญตรงตามพฤติกรรมการท่องเที่ยว และแรง

จูงใจในการท่องเที่ยวที่ต้องการวัด ความเหมาะสมของสำ�นวน

ภาษา พิจารณาปรับปรุงแก้ไข และดำ�เนินการหาค่าดัชนีความ

สอดคล้อง (Index of Item Objective Congruence: IOC) 

โดยเลือกใช้เฉพาะข้อที่มีค่า IOC ที่มีค่าเท่ากับ 0.67 ขึ้นไป 

(พวงรตัน ์ทวรีตัน,์ 2543, น. 117) โดยคา่ดชันชีีว้ดัความสอดคลอ้ง

มีค่าเท่ากับ 1 ทุกข้อ

	 6.	 นำ�แบบสอบถามที่ได้ไปทำ�การหาค่าความเชื่อมั่น

ของเครื่องมือ (Reliability) โดยนำ�แบบสอบถามไปทดลองใช้ 

(Try Out) กับกลุ่มทดลองที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง จำ�นวน 30 คน

	 7.	 การหาค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม โดยหาค่า 

สมัประสทิธิแ์อลฟา (a-Coefficient) ตามวธิขีองครอนบาค (Cron-

bach) (พวงรัตน์ ทวีรัตน์, 2543, น. 118) ได้ค่าความเชื่อมั่นของ

แบบสอบถามทั้งฉบับเท่ากับ 0.995

	 8.	 นำ�แบบสอบถามที่แก้ไขไปรวบรวมข้อมูล และนำ�

แบบสัมภาษณ์ไปสัมภาษณ์ผู้ที่เกี่ยวข้อง

การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 ผู้วิจัยได้ดำ�เนินการเก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้

	 1.	 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถาม

	 	 1.1	 ขอหนังสือจากบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัย

ศิลปากร ถึงหน่วยงานที่เก่ียวข้องเพ่ือขอความอนุเคราะห์ใน 

การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 	 1.2	 ขอความร่วมมือจากผู้ตอบแบบสอบถาม 

โดยผู้วิจัยอธิบายและชี้แจงรายละเอียดเก่ียวกับวัตถุประสงค์ของ

แบบสอบถาม และวิธีการเก็บข้อมูลแก่ผู้ตอบแบบสอบถามเป็น

รายบุคคลตลอดจนการรับแบบสอบถามกลับคืนด้วยตนเอง

แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
ชายชาญ ปฐมกาญจนา และนรินทร์ สังข์รักษา
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	 	 1.3	 ผู้วิจัยนำ�แบบสอบถามมาตรวจความสมบูรณ์ 

และนับจำ�นวนแบบสอบถามให้ครบตามท่ีต้องการ ถ้าพบว่า 

แบบสอบถามชุดใดผู้ตอบแบบสอบถามทำ�ไม่ครบทุกข้อ 

ก็จะทำ�การเก็บเพิ่มเติม เมื่อได้ข้อมูลครบ ผู้วิจัยจะนำ�ข้อมูลไป

วิเคราะห์ตามวิธีทางสถิติต่อไป

	 2.	 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์

	 	 2.1	 ขอหนังสือจากบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัย

ศลิปากร ถงึผูท้ีเ่กีย่วข้องเพือ่ขอความอนเุคราะหใ์นการสมัภาษณ์

ข้อมูล

	 	 2.2	 ขอความร่วมมือจากผู้ให้สัมภาษณ์ โดยผู้วิจัย 

อธิบายและชี้แจงรายละเอียดเกี่ยวกับวัตถุประสงค์ของการ

สัมภาษณ์

	 	 2.3	 ผู้วิจัยดำ�เนินการสัมภาษณ์ เมื่อได้ข้อมูลครบ 

ผู้วิจัยจะนำ�ข้อมูลไปวิเคราะห์ต่อไป

การวิเคราะห์ข้อมูล

	

	 การวิจัยครั้งนี้ใช้การวิเคราะห์ข้อมูล 2 ส่วน ดังนี้

	 ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ

	 1.	 ก า ร วิ เ ค ร าะห์ ปั จ จั ย ส่ วนบุ คคลของผู้ ต อบ

แบบสอบถามโดยใช้ค่าความถ่ี (frequency) และค่าร้อยละ 

(percentage)

	 2.	 การวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเท่ียวของผู้ตอบ

แบบสอบถามโดยใช้ค่าความถ่ี (frequency) และค่าร้อยละ 

(percentage)

	 3.	 การวิเคราะห์แรงจูงใจของนักท่องเท่ียวที่เดินทาง 

มาท่องเที่ยวในตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

แปลความหมายโดยใชว้ธินีำ�คา่เฉลีย่ในแตล่ะระดับมาเปรยีบเทยีบ

กับเกณฑ์การแปลความหมาย โดยใช้ช่วงของค่าเฉลี่ยเป็นเกณฑ์

ในการแปลความหมายตามแนวคิดของ เบสท์ (Best, 1981) ดังนี้

	 	 ค่าเฉลี่ย  4.50-5.00  หมายถึง  มีแรงจูงใจอยู่ใน

	 	 	 	 ระดับมากที่สุด

	 	 ค่าเฉลี่ย  3.50-4.49  หมายถึง  มีแรงจูงใจอยู่ใน

	 	 	 	 ระดับมาก

	 	 ค่าเฉลี่ย  2.50-3.49  หมายถึง  มีแรงจูงใจอยู่ใน

	 	 	 	 ระดับปานกลาง

	 	 ค่าเฉลี่ย  1.50-2.49  หมายถึง  มีแรงจูงใจอยู่ใน

	 	 	 	 ระดับน้อย

	 	 ค่าเฉลี่ย  1.00-1.49  หมายถึง  มีแรงจูงใจอยู่ใน

	 	 	 	 ระดับน้อยที่สุด  

	 4.	 การวิเคราะห์เปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเที่ยว

ของนกัทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางมาทอ่งเทีย่วในตลาดบางหลวง อำ�เภอ

บางเลน จงัหวดันครปฐม จำ�แนกตามเพศ ใช้การทดสอบท ี(t-test)    

วิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (one-way ANOVA) สำ�หรับ

ตัวแปร อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

หากพบความแตกต่างจะทำ�การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียเป็นรายคู่ 

ด้วยวิธี LSD (Least Significant Differenec)

	 5.	 การวเิคราะหข้์อเสนอแนะของนกัทอ่งเทีย่วชาวไทย 

ในส่วนที่เป็นแบบสอบถามปลายเปิดใช้การวิเคราะห์เนื้อหา  

(content analysis)

	 ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ

	 การวิเคราะห์แนวทางในการส่งเสริมการท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (content analysis)

สรุปผลการวิจัย

	 1.	 ระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่

เดินทางมาท่องเที่ยวในตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม โดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง และเมื่อพิจารณา

เป็นรายด้าน พบว่า   แรงจูงใจอยู่ในระดับปานกลางทุกด้าน 

เรียงตามลำ�ดับได้ ดังนี้ ด้านเดินทาง ด้านสิ่งดึงดูดใจในการ 

ท่องเที่ยว ด้านการบริการ ด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวก และด้าน

ประชาสัมพันธ์ ตามลำ�ดับ เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านได้ผล ดังนี้

	 2.	 การเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยว

ของนกัทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางมาทอ่งเทีย่วในตลาดบางหลวง อำ�เภอ

บางเลน จังหวัดนครปฐม จำ�แนกตามปัจจัยส่วนบุคคล พบว่า 

นักท่องเท่ียวที่มีเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ และ

สถานภาพการสมรส แตกตา่งกัน มรีะดบัแรงจงูใจในการทอ่งเทีย่ว

ตลาดบางหลวงแตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 

สว่นนกัทอ่งเทีย่วทีม่ภูีมลิำ�เนาแตกตา่งกันมรีะดบัแรงจงูใจในการ

ท่องเที่ยวตลาดบางหลวงไม่แตกต่างกัน

	 3.	 แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

แบบมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม พบว่า ด้านบุคลากรหรือคน ต้องมีการพัฒนาบุคลากร

เก่ียวกับการท่องเที่ยวที่มีจิตอาสาในการพัฒนาการท่องเท่ียว 

ในชมุชน ดา้นการเงนิหรอืงบประมาณ ควรมกีารส่งเสรมิสนบัสนนุ
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จากองค์การบริหารส่วนตำ�บลหรือท้องถิ่นและหน่วยงานที่

เกี่ยวข้องควรสนับสนุนงบประมาณในจำ�นวนที่มากพอ ด้านวัสดุ 

อุปกรณ์หรือสิ่งของ ภาษาและการสื่อสารให้ความรู้เป็นเครื่องมือ 

ที่สำ�คัญในการสื่อสารกับชาวต่างชาติ ด้านการจัดการ จังหวัด

นครปฐมเปน็จงัหวดัปรมิณฑล ไมไ่กลจากกรงุเทพมหานคร ควรม ี

การรวมกลุ่มกันในการให้ความช่วยเหลือ ประสานงาน และให้

ขอ้มลูซึง่กนัและกนั เพือ่เปน็เครอืขา่ยและสนบัสนนุซึง่กันและกนั 

และแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วมของชุมชน 

ควรมีการประชุม แจ้งข่าวสาร เปิดโอกาสให้คนในชุมชนเข้ามามี

บทบาทในการบริหารจัดการตลาด และการส่งเสริมให้นำ�สินค้า

เฉพาะในท้องถิ่นเข้ามาจำ�หน่ายในตลาด

อภิปรายผลการวิจัย

	 การศึกษาเรื่อง แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดบางหลวง อำ�เภอ

บางเลน จังหวัดนครปฐม มีประเด็นที่นำ�มาอภิปรายผล ดังนี้

	 1.	 ระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวของนักท่องเที่ยวที่

เดินทางมาท่องเที่ยวในตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม โดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง และเม่ือพิจารณา

เป็นรายด้าน พบว่า แรงจูงใจอยู่ในระดับปานกลางทุกด้าน 

เรียงตามลำ�ดับได้ ดัง น้ี ด้านเดินทาง ด้านสิ่งดึงดูดใจใน 

การทอ่งเทีย่ว ดา้นการบรกิาร ดา้นสิง่อำ�นวยความสะดวก และดา้น

ประชาสมัพันธ ์ตามลำ�ดบั เนือ่งจากตลาดบางหลวงตัง้ในพ้ืนทีจ่ำ�กดั 

การบริหารจัดการบางอย่างต้องใช้การตัดสินใจของหลายฝ่าย 

จงึเป็นข้อจำ�กัดในการดำ�เนนิงานในบางสว่นโดยเฉพาะเรือ่งสถานที ่

ประกอบกับการขายสินค้ายังมีข้อจำ�กัดในเรื่องข้อตกลงในชุมชน 

จึงเป็นสาเหตุให้มีสินค้าท่ีไม่หลากหลาย จึงทำ�ให้โดยภาพรวม 

นักท่องเที่ยวมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวต่อตลาดบางหลวงอยู่ใน 

ระดบัปานกลาง ซึง่สอดคลอ้งกับงานวจิยัของ จนัทรส์ดุา วอ่งทวทีรพัยด์ ี

(2550) ได้ศึกษาเร่ือง ความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวต่อแหล่ง

ท่องเที่ยว จังหวัดนครปฐม ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวมี

ความพึงพอใจต่อแหล่งท่องเท่ียวจังหวัดนครปฐม โดยภาพรวม

อยูใ่นระดบัปานกลาง เมือ่พจิารณาแยกเปน็รายด้าน พบวา่ อยูใ่น 

ระดับมาก 1 ด้าน ได้แก่ ด้านสถานที่ และอยู่ในระดับปานกลาง 

2 ด้าน ได้แก่ ด้านการบริการและด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวก 

นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจต่อแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแหล่ง 

ท่องเที่ยวอยู่ในระดับมาก 1 แหล่ง ได้แก่ องค์พระปฐมเจดีย์ และ

อยูใ่นระดบัปานกลาง 5 แหลง่ คอื ตลาดนํา้ดอนหวาย พทุธมณฑล  

ตลาดนํ้าวัดลำ�พญา พิพิธภัณฑ์หุ่นขี้ผึ้งไทย และสวนสมุนไพร 

วัดปลักไม้ลาย สอดคล้องกับงานวิจัยของ วิคิเนีย มายอร์ (2554) 

ไดท้ำ�การศึกษาเรือ่ง แรงจงูใจการทอ่งเทีย่วและความพงึพอใจของ 

นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวบ่อน้ําร้อนรักษะวารินและ 

บ่อนํ้าร้อนพรรั้ง จังหวัดระนอง ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่าง

ชาวไทยส่วนใหญ่มีแรงจูงใจในการเดินทางท่องเท่ียวอยู่ในระดับ

มาก ซึง่เหตผุลทีเ่ดินทางมาเทีย่วบอ่น้ําร้อนรกัษะวารนิ และบอ่น้ํา 

ร้อนพรรั้ง จังหวัดระนอง มีค่าเฉล่ียสูงกว่า ปัจจัยที่ดึงดูดให้เดิน

ทางมาบ่อนํ้าร้อนรักษะวาริน และบ่อนํ้าร้อนพรรั้ง จังหวัดระนอง 

และเมื่อพิจารณาทั้ง 2 ปัจจัยนั้น เหตุผลที่เดินทางมาเที่ยว พบว่า 

นักท่องเที่ยวมาเพื่อพักผ่อนหย่อนใจมากที่สุด และส่วนปัจจัยที่

ดึงดูดให้เดินทางมาท่องเที่ยว เพราะความบริสุทธ์ิของธารนํ้าแร่

ธรรมชาติ กลุ่มตัวอย่างชาวไทยส่วนใหญ่มีความพึงพอใจในด้าน

ต่างๆ แหล่งท่องเที่ยวบ่อนํ้าร้อนรักษะวารินและบ่อนํ้าร้อนพรรั้ง 

จังหวัดระนอง ด้านทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในระดับมาก 

รองลงมาคือ ด้านคมนาคมอยู่ในระดับมาก ด้านส่ิงอำ�นวยความ

สะดวกอยู่ในระดับมาก ด้านความปลอดภัยอยู่ในระดับมาก  

ด้านโฆษณาและประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารอยู่ในระดับมาก 

และสอดคล้องกับงานวิจัยของ พชราวลี พิเสฎฐศลาศัย (2552) 

ได้ศึกษาเร่ือง พฤติกรรมและความพงึพอใจของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 

ที่มีต่อตลาดนํ้าบางน้อย จังหวัดสมุทรสงคราม ผลการวิจัยพบว่า 

ระดับความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีต่อตลาดน้ําบาง

น้อย จังหวัดสมุทรสงคราม โดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง 

และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับ

ปานกลางทุกด้าน เรียงตามลำ�ดับได้ ดังนี้ ด้านสถานที่ ด้านสินค้า 

ด้านการบริการ และด้านการอำ�นวยความสะดวก ตามลำ�ดับ

	 2.	 การเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยว

ของนกัทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางมาทอ่งเทีย่วในตลาดบางหลวง อำ�เภอ

บางเลน จังหวัดนครปฐม จำ�แนกตามปัจจัยส่วนบุคคล สามารถ

อภิปรายได้ ดังนี้

	 	 2.1	 นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีเพศต่างกันมีระดับ

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม แตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 

โดยนักท่องเที่ยวชาวไทยเพศหญิงมีระดับแรงจูงใจมากกว่า 

นักท่องเที่ยวชาวไทยเพศชาย อาจเนื่องมาจากเพศหญิงมี

ความละเอียดและให้รายละเอียดในสิ่งรอบตัวมากกว่าเพศชาย 

จึงมีระดับแรงจูงใจมากกว่าเพศชายในการพิจารณามาท่องเที่ยว

ตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม สอคล้องกับ

งานวิจัยของ จันทร์สุดา ว่องทวีทรัพย์ดี (2550) ได้ศึกษาเรื่อง 

แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
ชายชาญ ปฐมกาญจนา และนรินทร์ สังข์รักษา
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ความพงึพอใจของนักทอ่งเทีย่วตอ่แหลง่ทอ่งเทีย่วจงัหวัดนครปฐม 

ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีเพศต่างกัน มีแรงจูงใจต่อ

แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครปฐมแตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญที่

ระดับ .05

	 	 2.2	 นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุต่างกันมีระดับแรงจูงใจ

ในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

แตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสรุปได้ว่า

นักท่องเที่ยวที่มีอายุต่างกัน มีระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยว

ตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม แตกต่างกัน 

จึงทำ�การเปรียบเทียบรายคู่ พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอายุมากกว่า 

60 ปี มีระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอ

บางเลน จงัหวดันครปฐม นอ้ยกวา่นกัทอ่งเทีย่วทีม่อีายตุํา่กวา่ 20 ป ี

20-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี และ 51-60 ปี สำ�หรับนักท่องเที่ยว

ทีม่อีาย ุ51-60 ป ีมรีะดบัแรงจงูใจในการทอ่งเทีย่วตลาดบางหลวง 

อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม น้อยกว่านักท่องเท่ียวที่มีอายุ 

20-30 ปี และ 31-40 ปี สำ�หรับนักท่องเที่ยวที่มีอายุ 41-50 ปี 

มีระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม น้อยกว่านักท่องเที่ยวท่ีมีอายุต่ํากว่า 20 ปี 

20-30 ป ีและ 31-40 ป ีและนกัท่องเทีย่วทีม่อีาย ุ31-40 ป ีมรีะดบั

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม นอ้ยกวา่นกัทอ่งเทีย่วทีม่อีายต่ํุากวา่ 20 ป ีและ 20-30 ป ี

จากผลการวิจัยจะเห็นได้ว่า วัยรุ่นจะมีระดับแรงจูงใจมากกว่า 

วัยผู้ใหญ่ แสดงให้เห็นว่าวัยรุ่นมีความกระตือรือร้นหรือใส่ใจ 

แรงจูงใจในด้านต่างๆ มากกว่าวัยผู้ใหญ่ ตามวัยที่สดใส อยากรู้ 

อยากเหน็ และต่ืนเตน้ในสิง่ใหม่ๆ  อยูต่ลอดเวลา สอดคลอ้งกบังานวจิยั

ของ จนัทรส์ดุา วอ่งทวทีรพัยด์ ี(2550) ไดศ้กึษาเรือ่ง ความพงึพอใจ 

ของนกัท่องเทีย่วตอ่แหลง่ท่องเทีย่วจังหวดันครปฐม  ผลการศกึษา

พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอายุและอาชีพต่างกัน มีความพึงพอใจต่อ

แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครปฐมแตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญที่

ระดบั .05 และสอคลอ้งกบังานวจิยัของ จนัทร์สดุา วอ่งทวทีรพัยดี์ 

(2550) ได้ศึกษาเรื่อง ความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวต่อแหล่ง 

ทอ่งเทีย่วจงัหวดันครปฐม ผลการศกึษาพบวา่ นกัทอ่งเทีย่วทีม่อีายุ

ตา่งกนั  มแีรงจงูใจตอ่แหลง่ทอ่งเทีย่วจงัหวดันครปฐมแตกตา่งกนั

อย่างมีนัยสำ�คัญที่ระดับ .05

	 	 2.3	 นกัทอ่งเทีย่วทีม่รีะดบัการศกึษาตา่งกนัมรีะดบั

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม แตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติท่ีระดับ .05 

ซึ่งสรุปได้ว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีระดับการศึกษาต่างกัน มีระดับ

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม แตกต่างกัน จึงทำ�การเปรียบเทียบรายคู่ พบว่า 

นักท่องเที่ยวที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญาหรือปวส. มีระดับ

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีระดับการศึกษาประถมศึกษา 

มธัยมศกึษาตอนตน้ และมธัยมศกึษาตอนปลาย และนกัทอ่งเทีย่ว 

ที่มีระดับการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี มีระดับแรงจูงใจใน 

การท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

น้อยกว่านักท่องเ ที่ยวที่มี ระดับการศึกษาประถมศึกษา 

มัธยมศึกษาตอนปลาย หรือ ปวช. อนุปริญญา หรือปวส. และ

ปริญญาตรี เนื่องจากนักท่องเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่างกัน 

ยอ่มมคีวามรูใ้นดา้นตา่งๆ ทีแ่ตกตา่งกนั ตามระดบัการศกึษา และ

ประสบการณ์ที่มี ซ่ึงมีผลต่อทัศนคติที่มีต่อแรงจูงใจในด้านต่างๆ 

สอดคล้องกับงานวิจัยของ สายทิพย์ บัวเผือก (2550) ได้ศึกษา

เรื่อง พฤติกรรมและแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวไทยท่ีมีต่อแหล่ง 

ท่องเท่ียวเกาะเกรด็ จงัหวดันนทบรุ ีผลการศึกษาพบวา่ นกัท่องเทีย่ว 

ทีม่รีะดบัการศกึษาตา่งกัน  มแีรงจงูใจตอ่แหลง่ทอ่งเทีย่วแตกตา่ง

กันอย่างมีนัยสำ�คัญที่ระดับ .05

	 	 2.4	 นักท่องเที่ยวท่ีมีอาชีพต่างกันมีระดับแรงจูงใจ

ในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

แตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสรุปได้ว่า

นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพต่างกัน มีระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยว

ตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม แตกต่างกัน 

จงึทำ�การเปรียบเทียบรายคู ่พบวา่ นกัทอ่งเทีย่วท่ีมอีาชีพนกัเรยีน

หรือนักศึกษามีระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง 

อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มากกว่านักท่องเท่ียวที่มีอาชีพ

ขา้ราชการหรอืรฐัวสิาหกจิ พนกังานบรษิทั ธรุกจิส่วนตวั และรบัจา้ง 

และนักท่องเท่ียวที่มีอาชีพข้าราชการหรือรัฐวิสาหกิจ มีระดับ

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว จากผล

การศึกษาจะพบว่า มีความสอดคล้องกับอายุเนื่องจากนักท่อง

เทีย่วทีมี่อาชพีเปน็นกัศึกษามรีะดบัแรงจงูใจทีม่ากกวา่อาชพีอ่ืนๆ 

ซึ่งมีอายุน้อยกว่าอาชีพอื่นๆ ซึ่งมีความสนใจ ตื่นเต้นกับสิ่งใหม่ๆ 

ตามอายทุีน่อ้ยกว่าอาชพีอืน่ๆ สอคล้องกบังานวจิยัของ จนัทรส์ดุา 

ว่องทวีทรัพย์ดี (2550) ได้ศึกษาเรื่อง ความพึงพอใจของนัก 

ท่องเที่ยวต่อแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครปฐม ผลการศึกษาพบว่า 

นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพต่างกัน มีแรงจูงใจต่อแหล่งท่องเที่ยว

จังหวัดนครปฐม แตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญที่ระดับ .05 และ

สอดคล้องกับงานวิจัยของ สายทิพย์ บัวเผือก (2550) ได้ศึกษา

เรื่อง พฤติกรรมและแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวไทยท่ีมีต่อแหล่ง 
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ทอ่งเทีย่วเกาะเกรด็ จงัหวดันนทบรุ ีผลการศกึษาพบวา่ นกัทอ่งเท่ียว 

ที่มีอาชีพต่างกัน  มีแรงจูงใจต่อแหล่งท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่าง

มีนัยสำ�คัญที่ระดับ .05

	 	 2.5	 นักท่องเท่ียวท่ีมีรายได้ส่วนบุคคลต่อเดือน

ต่างกันมีระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอ

บางเลน จังหวัดนครปฐม แตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติ

ที่ระดับ .05 ซึ่งสรุปได้ว่า นักท่องเที่ยวที่มีรายได้ส่วนบุคคลต่อ

เดือนต่างกัน มีระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวตลาดบางหลวง 

อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม แตกต่างกัน จึงทำ�การเปรียบ

เทียบรายคู่พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีรายได้ส่วนบุคคลต่อเดือน 

5,000-10,000 บาท มีระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวตลาด 

บางหลวง อำ�เภอบางเลน จงัหวดันครปฐม มากกวา่นกัทอ่งเทีย่วทีม่ี

รายไดส้ว่นบคุคลตอ่เดือน 20,001-25,000 บาท และนกัทอ่งเทีย่ว 

ทีม่รีายไดส้ว่นบคุคลตอ่เดือนมากกวา่ 25,000 บาท มรีะดบัแรงจงูใจ 

ในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

น้อยกว่านักท่องเที่ยวที่มีรายได้ส่วนบุคคลต่อเดือนต่ํากว่า 

5,000 บาท 10,001-15,000 บาท และ 15,001-20,000 บาท 

เนื่องจากนักท่องเที่ยวที่มีรายได้สูงมีความสามารถในการเลือก

สถานที่ท่องเที่ยวที่มีค่าใช้จ่ายสูงได้มากกว่านักท่องเที่ยวที่มี 

รายไดน้อ้ยกวา่ จงึทำ�ใหน้กัทอ่งเทีย่วทีม่รีายไดน้อ้ยใหค้วามสนใจ

หรอืมีแรงจงูใจในการเดนิทางมาทอ่งเทีย่วตลาดบางหลวง ซึง่เปน็

สถานที่ท่องเที่ยวที่มีค่าใช้จ่ายไม่มาก มากกว่านักท่องเที่ยวที่มี 

รายได้น้อยกว่า สอดคล้องกับงานวิจัยของ สายทิพย์ บัวเผือก 

(2550) ไดศ้กึษาเร่ือง พฤตกิรรมและแรงจงูใจของนกัทอ่งเทีย่วไทย 

ทีม่ตีอ่แหลง่ทอ่งเท่ียวเกาะเกรด็ จงัหวดันนทบรุ ี ผลการศกึษาพบวา่ 

นักท่องเที่ยวที่มีรายได้ต่างกัน มีแรงจูงใจต่อแหล่งท่องเที่ยว 

แตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญที่ระดับ .05

	 	 2.6	 นกัทอ่งเทีย่วทีม่สีถานภาพสมรสตา่งกนัมรีะดบั

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม แตกตา่งกนัอยา่งมนียัสำ�คัญทางสถติทิีร่ะดบั .05 โดยนกั 

ท่องเที่ยวที่มีสถานภาพโสด มีระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยว 

ตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มากกว่านัก 

ท่องเที่ยวที่มีสถานภาพสมรส หรือหย่าร้าง หรือหม้าย เนื่องจาก

การเดินทางมาท่องเที่ยวต้องมีค่าใช้จ่าย นักท่องเที่ยวที่มี

สถานภาพโสด มีภาระในการใช้จ่ายในครอบครัวน้อยกว่า 

นกัท่องเทีย่วทีม่คีรอบครวัแลว้ จงึมีขอ้จำ�กดัในการใชจ้า่ยน้อยกวา่ 

นกัทอ่งเทีย่วทีม่คีรอบครัวแล้ว จึงทำ�ให้มีระดบัแรงจูงใจการเดินทาง 

มาท่องเที่ยวตลาดบางหลวงมากกว่า สอดคล้องกับงานวิจัย

ของ พชราวลี พิเสฎฐศลาศัย (2552) ได้ศึกษาเรื่อง พฤติกรรม

และแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีต่อตลาดน้ําบางน้อย  

จังหวัดสมุทรสงคราม ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทย

ที่มีสถานภาพการสมรสต่างกันมีแรงจูงใจต่อตลาดน้ําบางน้อย  

จังหวัดสมุทรสงคราม แตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่

ระดับ .05

	 	 2.7	 นักท่องเที่ยวที่มีภูมิลำ�เนาต่างกันมีระดับแรง

จูงใจในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม ไม่แตกต่างกัน ซึ่งสรุปได้ว่า นักท่องเที่ยวที่มีภูมิลำ�เนา

ต่างกัน มีระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวตลาดบางหลวง อำ�เภอ

บางเลน จังหวัดนครปฐมไม่แตกต่างกัน เนื่องจากตลาดบางหลวง 

มีลักษณะคล้ายตลาดท้องถิ่นในภูมิภาคต่างๆ ดังนั้น รูปแบบหรือ

สิ่งดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว จึงไม่แตกต่างกัน 

สอดคล้องกับงานวิจัยของ พชราวลี พิเสฎฐศลาศัย (2552) 

ได้ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมและแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่

มีต่อตลาดนํ้าบางน้อย   จังหวัดสมุทรสงคราม ผลการวิจัยพบว่า 

นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีภูมิลำ�เนาต่างกันมีแรงจูงใจต่อตลาดน้ํา

บางน้อย จังหวัดสมุทรสงคราม ไม่แตกต่างกัน 

	 3.	 แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

แบบมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม พบว่า ด้านบุคลากรหรือคน ต้องมีการพัฒนาบุคลากร

เกี่ยวกับการท่องเที่ยวที่มีจิตอาสาในการพัฒนาการท่องเที่ยวใน

ชุมชน ด้านการเงินหรืองบประมาณ ควรมีการส่งเสริมสนับสนุน

จากองค์การบริหารส่วนตำ�บลหรือท้องถ่ิน และหน่วยงานที่

เกี่ยวข้องควรสนับสนุนงบประมาณในจำ�นวนที่มากพอ ด้านวัสดุ 

อุปกรณ์หรือสิ่งของ ภาษาและการสื่อสารให้ความรู้เป็นเครื่องมือ 

ที่สำ�คัญในการส่ือสารกับชาวต่างชาติ ด้านการจัดการ จังหวัด

นครปฐมเป็นจังหวัดปริมณฑล ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร 

ควรมกีารรวมกลุม่กนัในการใหค้วามชว่ยเหลอื ประสานงาน และให้

ขอ้มลูซึง่กนัและกนั เพือ่เปน็เครอืขา่ยและสนบัสนนุซึง่กันและกนั 

และแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วมของชุมชน 

ควรมีการประชุม แจ้งข่าวสาร เปิดโอกาสให้คนในชุมชนเข้ามามี

บทบาทในการบริหารจัดการตลาด และการส่งเสริมให้นำ�สินค้า

เฉพาะในทอ้งถิน่เข้ามาจำ�หนา่ยในตลาด ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยั

ของ พชราวลี พเิสฎฐศลาศยั (2552) ไดศ้กึษาเร่ือง พฤตกิรรมและ

ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีต่อตลาดนํ้าบางน้อย 

จังหวัดสมุทรสงคราม ผลการวิจัยพบว่า การพัฒนาตลาดนํ้าบาง

นอ้ยมคีวามจำ�เปน็ทีต่อ้งอาศยัความรว่มมือกนัระหวา่งเจา้ของพ้ืน

ทีต่ลาดนํา้ คอื วดัเกาะแกว้ ซึง่เจา้อาวาสเปน็ผูด้แูล เพราะตลาดนํา้ 

อยู่ในพื้นที่ของวัด รวมไปถึงพ่อค้าแม่ค้า ผู้จำ�หน่ายสินค้าในการ

แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนตลาดบางหลวง อำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
ชายชาญ ปฐมกาญจนา และนรินทร์ สังข์รักษา
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พัฒนาสินค้าตลอดจนการบริการท่ีประทับใจ อีกท้ังการอำ�นวย

ความสะดวกต่างๆ ท่ีเป็นหน้าท่ีของเทศบาล ดังน้ัน ในสามส่วน

ใหญ่ๆ ต้องมีการประสานงานและสร้างความเข้าใจไปในทิศทาง

เดยีวกนั โดยตอ้งยดึแนวทางการพฒันาทีเ่ป็นแนวทางเดยีวกนั คือ 

ตลาดนํา้ที่คงวถิชีวีติแบบดัง้เดมิ เพือ่การพฒันาทีถ่กูตอ้งและเปน็

แนวทางการพัฒนาทีย่ัง่ยนื และสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ พรทิพย ์

กจิเจริญไพศาล (2553) ไดศ้กึษาเรือ่ง การศกึษาทรพัยากรทอ่งเทีย่ว 

เชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวมอญเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง

นิเวศในจังหวัดปทุมธานี ผลการวิจัยพบว่า จังหวัดปทุมธานีมี

ทรัพยากรท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสูง โดดเด่นด้านวัฒนธรรมและ

วิถีชีวิตของชาวมอญ ด้านประวัติศาสตร์ ด้านโบราณสถานและ

โบราณวตัถ ุไดแ้ก ่วดัมอญ เตาโอง่อา่งเครือ่งปัน้ดินเผา ตุม่สามโคก 

ตลอดจน ดา้นประเพณ ีเทศกาล ไดแ้ก ่งานสงกรานต ์งานแหเ่สาหงส ์

ธงตะขาบ และวิถีชีวิตของชุมชนชาวมอญ ได้แก่ อาหารการกิน 

การแตง่กาย แนวทางการสง่เสริมการทอ่งเทีย่วเชงินเิวศในจงัหวดั

ปทมุธาน ีควรเนน้การพฒันาคณุคา่ทางศลิปวฒันธรรมของชมุชน

ชาวมอญ อนรุกัษแ์ละถ่ายทอดภูมปิญัญา และองคค์วามรูใ้ห้คงอยู ่

อย่างต่อเนื่อง แนวทางการพัฒนาด้านกิจกรรมท่องเที่ยวของ

ชมุชนชาวมอญ ควรพฒันาดา้นการคมนาคม โดยการปรบัปรุงถนน 

และพัฒนาเส้นทางการเดินทางไปสู่แหล่งท่องเท่ียวให้เชื่อมโยง

ถึงกัน ตลอดจนพัฒนาด้านบริการและสิ่งอำ�นวยความสะดวก 

โดยการใหข้อ้มลูด้านการทอ่งเทีย่วกบันกัทอ่งเทีย่ว ควบคูก่บัการ

ให้ความรู้ด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ

ข้อเสนอแนะ

	 1.	 ข้อเสนอแนะจากการวิจัย

	 	 จากข้อค้นพบของการวิจัยครั้งนี้ ควรพิจารณา

ประเด็นต่างๆ เพื่อให้เกิดผลสำ�เร็จในการท่องเที่ยว คือ

	 	 1.1	 จากผลการวิจัยท่ีพบว่า ยังขาดการสร้างแรง

จูงใจและขาดงบประมาณในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ดังนั้น

หน่วยงานรัฐและท้องถิ่นควรสร้างแรงจูงใจในแหล่งท่องเที่ยว 

รวมถงึงบประมาณในทกุดา้น เพือ่การแกป้ญัหาของตา่งคนตา่งทำ� 

การสร้างความเข้าใจร่วมกัน

	 	 1.2	 จากผลการวิจัยที่พบว่า การท่องเที่ยวเชิง

วฒันธรรมยงัขาดสิง่อำ�นวยความสะดวก และขาดการพฒันาแหลง่

ทอ่งเทีย่ว ดงันัน้ กระทรวงการทอ่งเทีย่วและกฬีา และผูเ้กีย่วขอ้ง

ระดบัปฏบิตั ิควรดำ�เนนิการปรบัปรงุและพฒันาสถานทีท่อ่งเทีย่ว 

ภูมิทัศน์/จัดสถานที่ท่องเที่ยว สิ่งอำ�นวยความสะดวกให้กับนัก 

ท่องเที่ยว ความสะอาด สถานที่จอดรถการจัดบริการที่ฝากรถ 

รวมถึงความเป็นระเบียบเรียบร้อย สวยงาม จัดทำ�ป้ายบอกทาง

ให้ชัดเจน

	 	 1.3	 จากผลการวิจัยที่พบว่า การท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมยังขาดการประชาสัมพันธ์และการพัฒนาบุคลากร 

เจ้าหน้าที่/มัคคุเทศก์ท้องถิ่น ดังนั้น หน่วยงานและผู้เกี่ยวข้อง 

ควรรบีดำ�เนนิการเผยแพรป่ระชาสัมพันธ์อย่างตอ่เนือ่งของทกุสว่น 

ทุกหน่วยงานในการมีส่วนร่วมในการประชาสัมพันธ์การ 

ท่องเที่ยวหรือการเป็นเจ้าบ้านร่วมกัน มีการเสนอข่าวสารผ่าน

ทางส่ือป้ายโฆษณาท่องเท่ียว รวมถึงการประชาสัมพันธ์ผ่านทาง

ส่ือสารมวลชน และทางเว็บไซต์ ควรมีการพัฒนาบุคลากรด้าน

การท่องเที่ยว การพัฒนาเจ้าหน้าที่/มัคคุเทศก์ท้องถิ่น ให้ความรู้ 

ทกัษะการใหบ้รกิารดว้ยใจในการทอ่งเทีย่วและมกีริิยามารยาทท่ีดี

	 	 1.4	 จากผลการวิจัยที่พบว่า การท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมยังขาดการบริหารจัดการด้านอาหาร ภัตตาคาร 

เครือ่งดืม่ และรา้นจำ�หนา่ยของทีร่ะลึกและโอทอป ดงันัน้ หนว่ยงาน 

และผู้เกี่ยวข้องควรมีการจัดการบริการอาหารและเครื่องดื่ม 

มีร้านค้าที่สะอาดและราคาที่เหมาะสมในสถานที่ท่องเที่ยวหลัก

และสถานที่ท่องเที่ยวรองของจังหวัดนครปฐม ควรมีการบริการ

ร้านขายของท่ีระลึก สินค้าโอทอป และสินค้าท่ีเป็นจุดเด่นของ

ตลาดบางหลวง ให้เหมาะสม สะดวก สะอาด และราคาเหมาะสม

	 	 1.5	 จากผลการวิจัยที่พบว่า การท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมยังขาดความรู้และการสื่อสารที่ดีกับนักท่องเที่ยว 

ดังนั้น หน่วยงานและผู้เกี่ยวข้องควรให้สถาบันการศึกษาได้มี

บทบาทเป็นแหล่งวิชาการ ในการอบรมให้ความรู้กับผู้เกี่ยวข้อง 

ผู้ประกอบการ เจ้าหน้าที่ และมัคคุเทศก์ ในการให้ความรู้เรื่อง

การท่องเที่ยวและภาษา รวมถึงเป็นหน่วยประสานกลางทาง

วิชาการ จัดอบรมหลักสูตรท้องถิ่นและจัดอบรมภาษาที่สำ�คัญให้

กับบุคลากรของตลาดบางหลวง

	 	 1.6	 จากการเปรียบเทียบพบว่าปัจจัยส่วนบุคคลมี

ผลต่อแรงจูงใจที่มีต่อการมาเที่ยวตลาดบางหลวง ดังนั้น การทำ� 

การตลาดเพื่อดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวให้มากขึ้น ควรคำ�นึง

ถึงปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียวด้วย โดยเฉพาะอายุของนัก

ท่องเที่ยว

	 2.  ข้อเสนอแนะการวิจัยครั้งต่อไป

	 	 2.1	 ควรมีการศึกษาการปฏิบัติที่ดีในการท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรม วิถีชีวิต ธรรมชาติ และเชิงสุขภาพ 

	 	 2.2	 ควรมีการศึกษารูปแบบการจัดการท่องเท่ียว

เชิงวัฒนธรรมของต้นนํ้า กลางนํ้า และปลายนํ้า เช่ือมโยงกับ
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อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว

	 	 2.3	 ควรมกีารศกึษาและพฒันาแหลง่ทอ่งเทีย่วใหม่

หรือแหล่งท่องเที่ยวรอง รวมถึงเส้นทางการท่องเท่ียวในพื้นที่ 

ใกล้เคียงที่เชื่อมโยงกับสินค้าการเกษตร ร้านจำ�หน่ายของที่ระลึก 

โอทอป สินค้าเด่นท่ีเป็นเอกลักษณ์ในอำ�เภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม

	 	 2.4	 ควรมีการศึกษาวิจัยและพัฒนารูปแบบการ

ประชาสัมพันธ์ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมรวมถึงการท่องเที่ยว

แบบเกาะกลุ่มในอำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม

	 	 2.5	 ควรมีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 

(PAR) หรือการวิจัยเชิงคุณภาพของการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม

ในอำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม

	 	 2.6	 ควรมีการศึกษาพฤติกรรมและความคาดหวัง

ของนักท่องเที่ยวต่างชาติต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มา 

ท่องเที่ยวในอำ�เภอบางเลน จังหวัดนครปฐม
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